
Lo Studio Fasano opera a Torino da oltre ventʼanni
nellʼarea della comunicazione dʼimpresa e del mar-
keting. Svolge la propria attività in collaborazione
con professionisti di alto profilo. 
Negli ultimi tempi, lo Studio Fasano ha orientato la
propria attività anche nella realizzazione di eventi
culturali e workshop ad alto valore tecnico scienti-
fico in chiave di comarketing, nella progettazione di
pubblicazioni commemorative e house horgan,
nella gestione delle relazioni esterne e di ufficio
stampa. 
Tutti elementi gestiti sempre in chiave sinergica,

sul territorio torinese in una logica di sistema

socio culturale di alto livello, ma finalizzati al bu-

siness ed al contenimento dei costi relativi ai pro-

cessi di comunicazione.   
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Il nostro servizio di atti-
vità congressuale è mi-
rato, territoriale ed
esclusivo, di grande va-
lenza tecnica,  dove, sia
nellʼambito della prepara-
zione, sia dello svolgi-
mento dellʼevento ci
adoperiamo per far in-
contrare le diverse esi-
genze, creando momenti
culturali e relazionali.
Un grande vantaggio
per quanto riguarda il
rapporto tra l’impegno
economico e i benefici relativi alla realizzazione di un
convegno o di un workshop, in quanto la metodologia
di accesso, la ripartizione dei costi e le sinergie at-

tuate consen-
tono risparmi
e risultati con-
creti.
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Quando lʼevento riveste
valore culturale e si desi-
dera che lʼinformazione
vada oltre la semplice
notizia, ma si ricerchi il
goodwill, (ovvero mag-
gior consenso e simpatia
da parte dei pubblici di ri-
ferimento) per ottenere
un posizionamento mi-
gliore della propria im-
magine, si rende
necessaria una forte si-
nergia tra diversi mezzi
di comunicazione. Questo è possibile ricorrendo anche a
strumenti sofisticati come, ad esempio, la realizzazione di
pubblicazioni tematiche, house horgan e testate giornalisti-
che.
Spesso adottare questi prodotti non significa avviare in-
vestimenti impegnativi, a volte si tratta solamente di tro-
vare la soluzione giusta, che sappia coniugare le
inevitabili esigenze di budget, sempre più contenuti, con
elementi quali creatività, stile, contenuti, processi pro-
duttivi e tattiche di  distribuzione. 

PUBBLICAZIONI 
E HOUSE ORGAN

PERIODICO DI INFORMAZIONE
DELLA FONDAZIONE DELL’ORDINE
DEGLI INGEGNERI
DELLA PROVINCIA DI TORINO GENNAIO 2009

All’interno:
Assemblea dei Presidenti
degli Ordini degli
Ingegneri d’Italia

Governo del territorio e
Professione

Teatro Regio
Gli effetti speciali visti
dal palcoscenico 
(II parte)

A.S.I.T. ... non solo 
progetti

La figura del giovane 
ingegnere e il suo ruolo
nell’economia italiana

Obiettivo Formazione

Programma Convegni

Ing. Cursaro, come giudica l’attività sin
qui svolta dall’Ordine nei confronti
degli iscritti? 

“È cominciato l’ultimo quarto del nostro
mandato, di responsabili della condu-
zione dell’Ordine Ingegneri della Pro-
vincia di Torino, forse è presto per
riflettere sui risultati del nostro lavoro,
ma sembra giunto il momento di fare
qualche considerazione.
Non sta a me dire se il nostro impegno
abbia dato - e se lo ha dato, in che misura
-  una risposta adeguata alle aspettative

degli iscritti. Le indicazioni che ricevo dai
colleghi che incontro in via Giolitti e a
volte, in giro per lavoro, sono incorag-
gianti e non mi nascondo che fanno pia-
cere; tuttavia so anche che alcune
iniziative non sono decollate e pure sa-
rebbero tornate utili – ricordo le conven-
zioni per dare agli iscritti servizi a
condizioni vantaggiose, la possibilità di
consultare presso la sede norme nazio-
nali ed europee, altrimenti costosissime -
la possibilità di creare un posto di lavoro
temporaneo, per chi non ha un proprio
studio dove ricevere i clienti.”

3
Ordine e Fondazione
due ruoli, un progetto comune
Parliamone con gli ingegneri Ilario Cursaro e Antonio Terrizzi

Il 2009 sarà un anno di elezioni per l’Ordine degli Ingegneri della Pro-
vincia di Torino. Un appuntamento molto importante anche per la
Fondazione. A questo proposito la redazione del FOIT Magazine de-
sidera proporre ai propri lettori alcune riflessioni sia dell’ing. Ilario Cur-
saro per quanto concerne l’Ordine sia  dell’ing. Antonio Terrizzi
riguardo alla FOIT. Tutto questo non vuole certamente rappresentare
un bilancio dell’attività svolta, ma ci servirà per capire meglio la rotta
che intendono seguire da qui al  prossimo ottobre.

Da sinistra: Ing. Ilario Cursaro Presidente OIT e Ing. Antonio Terrizzi Presidente FOIT

Sportello di Primo
Orientamento Fiscale 

per l’Ingegnere

Vedi a pagina 3

segue 
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ASSISTENZA ALLA STAMPA



Eʼ importante disporre
di un servizio di rela-
zioni esterne che co-
nosca i meccanismi
delle notizie, delle
strutture organizzative
dei mezzi, abbia rap-
porti con i giornalisti e
possa, quando se ne
ravvisano i presuppo-
sti, organizzare confe-
renze stampa e
pubblicare comunicati,
redazionali e servizi.
Nel 2004 il nostro stu-
dio promosse una
giornata di approfondi-
mento dal titolo “ Per farsi sentire non basta fare rumore”,
durante la quale esperti del settore e responsabili delle re-
lazioni esterne di grandi aziende multinazionali dibatterono
queste problematiche, giungendo alla conclusione che,
quando si parla di nicchie e settori specialistici, lʼattenzione
dei media, dipende dalla professionalità dellʼufficio stampa,
dai rapporti con i giornalisti, dalla costanza e serietà nel fornire
notizie veritiere, attuali e di interesse collettivo.

UFFICIO STAMPA
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COMUNICATI STAMPA 

REDAZIONALI

RELAZIONI ESTERNE

CONTATTI CON I MEDIA

CONFERENZE STAMPA


